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Wykonawcy
ubiegajacy sie
0 udzielenie zamo6wienia

Dotyczy: postgpowania o udzielenie zaméwienia publicznego prowadzonego w trybie
podstawowym z mozliwoscig przeprowadzenia negocjacji na Realizacje filmu promujgcego
turystyke rowerowg w Polsce, postepowanie nr 6/2021/MW

ODPOWIEDZI NA PYTANIA

Na podstawie art. 284 ust. 6 ustawy z dnia 11 wrzesnia 2019 r. Prawo zamo6wien publicznych
(Dz. U. z 2019 1. poz. 2019 z pézn. zm.), Zamawiajacy przekazuje ponizej tre$é pytan
dotyczacych specyfikacji warunkow zaméwienia (SWZ) wraz z udzielonymi wyjasnieniami:

Pytanie 1:
,» Czy jako zadanie przetargowe agencja ma przygotowac scenariusz spotu 3 min czy réwniez
propozycje skrotow i 5 filmow tematycznych?

Odpowiedz:

Zamawiajgcy wskazal w Szczegélowym Opisie Przedmiotu Zamoéwienia (SOPZ), ze
zadaniem Wykonawcy jest opracowanie koncepcji filmu w wersji podstawowej o dlugosci
ok. 3 min.

Pytanie 2:
.»Co rozumiejg Panstwo przez storyboard? Czy muszq to byé rysunki czy na tym etapie
wystarczy moodboard z referencji dostepnych w Internecie?”’

Odpowiedz:

Wykonawca powinien przygotowaé szczegélowy scenariusz oraz storyboard jako opis scen,
na podstawie zaproponowanej koncepcji kreatywnej. Zamawiajacy dopuszcza zaréwno
rysowany storyboard, jak i moodboard z dostepnych w Internecie zdje¢, pod warunkiem, ze
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beda one szczegétowo i mozliwie precyzyjnie oddawaly charakter nastgpujgcych po sobie
scen.

Pytanie 3:
,Czy zakladajq Paristwo mozliwos¢ korzystania w spocie z uje¢ stockowych czy wszystkie
bedq krecone podczas shootu?- czy tg kwestig zostawiajq do rekomendacji agencji?”’

Odpowiedz:

Zamawiajacy dopuszcza korzystanie z uje¢ stockowych, jesli zaproponowana koncepcja
kreatywna tworzy spéjng catos¢ i zakup dodatkowych zdjeé jest uzasadniony. Podstawg do
spotu promocyjnego sa jednak zdjgcia nakrgcone podczas realizacji w konkretnych,
zaproponowanych lokalizacjach. Wykonawca, zgodnie z umows, przekazuje Zamawiajgcemu
wszystkie ujecia wraz z prawami do wykorzystywania bezterminowo na wszystkich polach
eksploatacji.
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